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Campari steigert
Ergebnis und Umsatz

Mailand. Die ersten neun Monate des
Geschiftsjahres 2012 beendete die Da-
vide Campari-Milano S.p.A. mit ei-
nem Umsatzanstieg von 4,8 Prozent
auf 931,6 Millionen Euro. Organisch
kletterten die Erlose um 2,2 Prozent
nach 10,5 Prozent in gleichen Zeit-
raum 2011. Auf dem Heimatmarkt Ita-
lien, der fiir knapp ein Drittel des Ge-
schifts steht, gingen die Umsitze je-
doch um 1,3 Prozent leicht zuriick.
Camparis CEO, Bob Kunze-Conce-
witz, sieht die Entwicklung in Italien
durch hohe Arbeitslosigkeit, hohere
Steuern und steigende politische Un-
sicherheit beeinflusst.

Im {brigen europdischen Raum
verzeichnete das Unternehmen einen
Riickgang von 0,7 Prozent. Zuwichse
notierten die Italiener dagegen auf den
ubrigen Markten, die gut ein Zehntel
zum Gruppenumsatz beisteuern. Hier
betrug das Plus 22,1 Prozent, wozu
insbesondere eine sehr gute Entwick-
lung in Australien beigetragen habe,
wie es in einer Unternehmensmittei-
lung heift. Hauptmarken des Wein-
und Spirituosenherstellers sind Ape-
rol, Campari, Skyy, Glen Grant und
Cynar. mya/lz 46-12

Wachenheim gibt Gas

Sektkellerei forciert Export — Potenzial in vielen Regionen

Trier. Das Sektgeschaft ist in gesat-
tigten Markten zah, die Marktposi-
tionen weitgehend festgezurrt. Star-
ker denn je will die Sektkellerei
Schloss Wachenheim AG (SSW) des-
halb ihren Export vorantreiben. Er-
klartes Ziel ist es, den Ausfuhranteil
in allen Teilkonzernen innerhalb der
ndchsten fiinf Jahre zu verdoppeln.

Operativ aktiv hat sich die Wachen-
heim AG in der Vergangenheit in den
Mairkten in Deutschland, in Frank-
reich mit dem Teilkonzern Cevim SAS
und Mittelosteuropa mit Ambra S.A.
aufgestellt. Wirkliche Wachstums-
phantasien konnen Wachenheim-Vor-
standssprecher Dr. Wilhelm Seiler und
sein Vorstandskollege Andreas Meier
jedoch nur fiir die osteuropdischen
Lander entwickeln. In den gesattigten
westlichen Markten hingegen sind
Ausbaumoglichkeiten kaum noch
moglich, so die realistische Einschat-
zung des SSW-Vorstands.

Vor diesem Hintergrund wird in
der Trierer Zentrale der Export das
kiinftige entscheidende strategische

bereits im Ursprung:

deutlich verbessert.
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GESCHMACK
QUALITAT
SICHERHEIT

GEZIELTES ROHSTOFFMANAGEMENT
FUR IHRE LEBENSMITTELSICHERHEIT

Gewirze und Krauter sind Naturprodukte, die von
Menschenhand angebaut und geerntet werden.
Hochwertige Qualitaten zu finden und zu sichern,
zahlt zu unseren Kernkompetenzen.

I Durch direkte Zusammenarbeit mit den Erzeugern
und Verarbeitern sichern wir strenge Standards

WIBERG Chillis werden z.B. nicht wie Ublich

zum Trocknen auf dem Erdboden, sondern auf
sauberen Folien ausgebreitet — Verunreinigungen
werden reduziert und der mikrobiologische Status

I Zusatzlich werden spezifische Produkirisiken durch
eigene Prifpldne fUr jeden unserer
400 Natur-Rohstoffe minimiert.

MEHR GESCHMACK. MEHR GENUSS.
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Qualitat von WIBERG®

Wachstumsfeld. Schlieflich liegt der
Exportanteil am Volumen bei der pol-
nischen Ambra (Umsatz 2011/12 101,6
Mio. Euro) erst bei 5 Prozent, bei SSW
Deutschland (98,8 Mio.) bei zirka 17
Prozent und bei Cevim in Frankreich
(98,9 Mio.) bei rund 25 Prozent. Der
deutsche Teilkonzern liefert derzeit in
etwa 30 Lander, der franzdsische in
rund 8o Lander, heifit es.

Laut Seiler agieren die drei Gesell-
schaften im Export weitgehend auto-
nom, so dass ein gewisser interner
Wettbewerb besteht, der freilich vom
Konzern hinsichtlich der Zielmarkte
und der Marken koordiniert wird.
Nachdem von Frankreich aus bisher
vor allem das margentrichtige Ge-
schaft fiir Nordamerika und Japan ge-
steuert wurde, bedient Cevim kiinftig
deutlich verstirkt neben den franzosi-
schen Ex-Kolonien in Afrika auch
Russland mit der Sektmarke Opéra.

Bearbeitet wird der Markt Russland
sowie andere osteuropdische Lander
auch von Polen aus u.a. mit der in
Deutschland bekannten alkoholfreien
Kinderpartymarke ,Robby Bubble*
und der Schaumweinmarke
,Cin & Cin“. Zudem soll Russland von
Deutschland aus, wie schon friiher
mal, mit der Sektmarke Faber beliefert
werden. Wie Seiler sagt, denke man
derzeit aber nicht da-
ran, in Russland ei-
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kaufszentren verkauft werden.
Besonders erfreulich hat sich zu-
letzt das Geschift in Frankreich entwi-
ckelt, insbesondere bei der national
flihrenden Qualititssektmarke ,Char-
les Volner“. Cevim legte 2011/12 (30.
Juni) im Umsatz um satte 13,3 Prozent
zu. Ein Grund fiir das dicke Plus ist ne-
ben der Wiedereinlistung bei einem
Handelspartner vor allem die Interna-
lisierung des vormals ausgegliederten
Vertriebs. Finanzvorstand Meier resii-
miert: ,Die so verbesserte vertriebli-
che Steuerung schlug sich in der Star-
kung des Markengeschaftes nieder®.
Der Bereich Handels- und Exklu-
sivmarken fiir den Handel im Preisein-
stiegsbereich macht in Frankreich aber
immer noch rund 40 Prozent des Vo-
lumens aus. Seiler betont, dass der Pri-
vate-Label-Bereich
fiir die Produkti-

nen weiteren Teil-
konzern zu schaffen.

Die  polnische ren verdoppeln”
Ambra, die Markt-
fiihrer im  Sekt-,

+Wir wollen den Export in
den kommenden fiinf Jah-

SSW-Vorstandssprecher Wilhelm Seiler

onsauslastung und
Effizienz weiterhin
wichtig ist. Wie er
sagt, will Cevim in
Frankreich die Mar-

Schaumwein- sowie
im Stillweingeschift
im Nachbarland ist und auch die Bran-
dymarken ,Pliska“ und ,Slantscnew
Brjag® vertreibt, besitzt auch eine stra-
tegische Rolle fiir die Mirkte Tsche-
chien, Slowakei und Ruménien. Im
Gegensatz zur guten Entwicklung in
Polen (plus 6,2 Prozent 2011/12), lei-
det der Teilkonzern allerdings durch
volkswirtschaftliche Probleme in den
ubrigen Landern.

In Polen ist der Teilkonzern mit
rund 700 von insgesamt iiber 1100 Be-
schiftigten personell am breitesten
aufgestellt. Grund sind mittelstandi-
sche Handelsstrukturen mit traditio-
nellen Liden, der Fachhandel fiir die
Gastronomie und das Netz eigener
Weinshops, wo Qualititsweine in Ein-

ken weiter starken,
so unter anderem
mit dem Kinderpartygetrink , Fizolo“
und alkoholfreiem Sekt.

In Deutschland hat sich das Pro-
duktionsverhiltnis von Marke zu Pri-
vate Labels im Volumen inzwischen
zugunsten der Marken gleichfalls bei
60: 40 eingependelt. Wie Seiler sagt,
soll das Gefiige von nationalen Marken
(u.a. Faber, Light Live, Bl Prosecco,
Robby Bubble) und Regionalmarken
(z.B. Wachenheim, Nymphenburg)
erhalten bleiben.

Viel verspricht sich der Vorstand
von der verstarkten Vermarktung von
alkoholfreiem Wein in Deutschland
unter ,Light Life“. Durch die wach-
sende gesellschaftliche Sensibilisie-
rung gegenutber Alkohol auch im Aus-

Eingespieltes
Duo: Vorstands-
sprecher Wilhelm
Seiler (r.) und
Finanzvorstand
Andreas Meier
wollen Schloss
Wachenheim mit
verstarkten Export-
bemithungen und
Innovationen
weiter voran-
treiben.

land wird das Produktsegment in der
SSW-Zentrale als strategisches Feld
eingestuft. Wachsende Bedeutung ge-
winnen die fruchtigen Schaumwein-
Mischgetrinke. Auch auf diesem Ge-
biet wollen die Trierer mit der Marke
»Bar Royal“ aufs Gas drticken.
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Das erste Quartal des SSW-Kon-
zern wurde mit einem kleinen Knick
abgeschlossen. Der Grund sind hohere
Abgabepreise aufgrund deutlich ge-
stiegener Herstellkosten. Seiler: ,Die
Preisspriinge durch schlechte Wein-
ernten in fast ganz Europa habe ich
bisher so nicht erlebt. Ich denke, dass
wir demnichst erneut darauf reagieren
miissen.“ Manfred Vossen Iz 46-12

Dr. Reckhaus will neues Geschaftsfeld erschliefen

Insektizid-Hersteller denkt an Lizenzen zum Erhalt von Biomasse — Stammgeschdft ,,brummt*

Bielefeld. Einer der fiihrenden Her-
steller von Insektiziden fir das Re-
galgeschaft des Handels, das Biele-
felder Unternehmen Reckhaus, will
sein Stammgeschaft ausweiten. Ein
Naturschutzprojekt und Lizenzein-
nahmen daraus sollen dabei helfen.

Dr. Hans-Dietrich Reckhaus fiihlt sich
besser. Seit eine Schweizer Agentur
dem Insektizidhersteller die Idee an-
gedient hat, statt mit der Vernichtung
von Insekten fiir deren Erhalt einzu-
treten, denkt der Inhaber der Reck-
haus GmbH & Co. KG nicht nur an sein
Stammgeschaft, sondern auch an die
wirtschaftliche Nutzung eines Natur-
schutzgedankens.

BEILAGENHINWEIS

Der heutigen Gesamtausgabe der Le-
bensmittel Zeitung liegt folgender
Prospekt bei:

3. Deutscher Kaffeekongress

+ Cake & Chocolate Summit 2013"
TCG The Conference Group GmbH,
Mainzer Landstr. 251,

60326 Frankfurt am Main
(www.conferencegroup.de/kaffee13)

Ein eigens da-
flir entwickeltes
Label ,Insect Re-
spect steht fiir
einen Ausgleich,
wenn Biomasse
wie Fliegen der
Natur entnom-
men wird. Kon-
kret:  Insekten-
freundliche
Griinflichen et-
wa auf Werks-
flachdichern sol-
len angelegt wer-
den. Das Nut-
zungsrecht des Labels konne, so Reck-
haus, in Lizenz vergeben werden, was
dann ein neues Geschiftsfeld eroffnen
wiirde.

Am Hauptgeschift der Bielefelder
soll sich deshalb aber nichts dndern.
Unter der Marke Recozit ist Reckhaus
in Reformhausern, Pflanzen- und Blu-
menfachgeschiften prasent und als
Biozid-Lieferant nach eigener Rech-
nung Nummer Eins bei den Private-
Labels in Deutschland, Osterreich und
in der Schweiz.

Insgesamt dtirfte Reckhaus fiir et-
wa 20 Mio. Euro Jahresumsatz stehen,
was der Grofenordnung des Waiblin-
ger Wettbewerbers Aeroxon Insect
Control GmbH entspricht. Der Markt

Visionar: Dr. Hans-Dietrich Reckhaus sieht Chancen fiir einen
positiv besetzten Geschaftszweig.

wachst laut Reckhaus jahrlich um 1 bis
2 Prozent, getragen unter anderem von
der Zunahme der Lebensmittelmotten
in deutschen Haushalten. Die Ursa-
che: Mehr Korner und Trockengemti-
se werden dort gelagert.

Stark wachsend sind laut Reckhaus
die Koderfallen. Die Nachfrage liege
bei iiber 2 Mio. Einheiten pro Jahr.
Reckhaus: ,,Das Segment ist noch rela-
tiv jung. Vor etwa 15 Jahren gab es
iiberhaupt keine Fallen fiir Lebensmit-
telmotten.“ Hauptabsatzkanile sind
Drogeriemarkte mit ihrem eher brei-
ten und inzwischen verstarkten Eigen-
marken-Sortiment, gefolgt vom klassi-
schen LEH, Discount und Garten-/
Baumarkten. GVP/lz 46-12



